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Анастасия Чертина 

Бренд-менеджер СТМ
Отдел развития СТМ

Торговая сеть «Перекрёсток» | X5 Group

Перекрёсток:
Надежда Паршина 

Основатель и креативный директор 
независимого брендингового 
агентства Ohmybrand.

Ohmybrand:
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12+  
лет работы

160+  
проектов

25+  
наград
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О чём сегодня 
поговорим?

Пример работы со сложной 
категорией – рыбная 
продукция
1) Задача и решение
2) Развитие бренда 
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С чего всё 
началось?
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Требования к концепциям:

1. Современный дизайн

2. Быть в категорийных цветах (бирюзовый, 
тиффани, коралловый)

3. Подумать про заигрывание с 
покупателем, обращение к покупателю:

- рыба полезна, поэтому будешь ее есть, 
станешь здоровым

- рыба вкусная, если ее правильно 
приготовить

- при употреблении рыбы в организме 
накапливаются витамины, волосы 
становятся лучше и тд.

4. Продумать в одной из концепций 
персонажа

Бриф
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Разрабатываем упаковку для бренда 
рыбной продукции, который объединит 
действующий ассортимент рыбы
и морепродуктов «Маркет» и весь 
текущий ассортимент «Новый океан»

В текущий ассортимент входят: 
1. замороженая рыба
2. готовая рыбная продукция
(колеты, палочки)
3. соленая, маринованная,  
копчёная рыба
4. вяленая и сушёная рыба 
5. рыбные пресервы
6. рыбные консервы

Ассортимент  
и форматы упаковки

Вакуумная упаковка для рыбы, 
карманы, коробки, этикетки для 
консервов/нанесение на банку, 
банки/лотки пластиковые, 
стеклянные банки
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Конкурентная среда  
на холодной полке:

1. В холодильнике с копченой и 
соленой продукцией также важно 
наличие окна, указание на состав и 
свежесть.

2. По цветам пересекается с полкой 
заморозки, но добавляются еще 
темные премиальные оттенки.

3. Не надо готовить
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Конкурентная среда  
в заморозке:

1. В заморозке покупателям важна 
натуральность и свежесть рыбы 
(заморозили сразу после вылова 
и не размораживали), поэтому в 
основном тут преобладают синие-
голубые оттенки, пастельные цвета 
для указания на натуральность.

2. Есть серьезная проблема со 
знанием, как готовить рыбу и 
морепродукты, поэтому многие 
размещают фото готового блюда 
как подсказку или инструкции как 
готовить.

3. Важно наличие окна, чтобы 
можно было рассмотреть продукт и 
количество глазури

4. Много продукции, которую надо 
готовить
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Работа над кейсом
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Варианты 
концепций:
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Сравнение с 
конкурентами:
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Ок, что дальше?
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Ohmybrand нам передали 
концепт и начался процесс 

адаптации и тираж. 

Концепт стройный, элегантный, 
минималистичный и хотелось 

придерживаться его. 
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Первая проблема, с которой мы 
столкнулись - цвета. 
Начался тираж и на практике мы 
столкнулись с хаосом в оттенках, цветах 
и дифференциации. 
Решение: четкая структура, теперь я веду 
файл со всеми пантонами в матрице, 
чтобы видеть как выглядит полка. 
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Вторая проблема: дескрипторы. 
Многие варианты не пропускали 
юристы. Например, полезные 
или диетические. Для таких 
обещаний нужны документальные 
подтверждения и исследования.

Решение: систематизация всех 
дескрипторов, единоразовое 
согласование с юристами, 
оптимизация по виду рыбы или 
морепродукту. 
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Третья проблема: печать.

Косяки, которые увидели 
только на полке: белый 
шрифт на светлом фоне.
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Были жаркие споры по 
поводу чуки: почему 

она в рыбе? Это же не 
рыба, это салат. 

В итоге смирились с 
рыбным отделом :)
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Четвёртая проблема: как 
добавить УТП?

Нужно было добавить УТП 
продукции, не усложнив и 
не испортив концепт.
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Сейчас на полке 
уже вышли 33 
позиции, готовы к 
запуску ещё 21 sku.
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Несмотря на все 
нюансы, вышел очень 
интересный концепт. 

Мы с радостью 
его развиваем и 

продвигаем. 
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Вопросы?

Надежда Паршина
parshina@ohmybrand.ru
t.me/ohmybrand_studio


