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Торговая сеть 
в ВОСТОЧНОЙ СИБИРИ



География присутствия



1. Локальный 
патриотизм
Продажа продукта с грядки 
местного фермера.

Для клиента это уверенность 
в качестве товара и «знание» 
его истории.

Минимальное логистическое 
плечо с РЦ в Красноярске и 
Иркутске, а это свежесть и 
привлекательная цена полки.

Производство продукта в 
магазине (хлеб, пицца в 
подовой печи, копчение). 

5 ПОЧЕМУ
сибиряки выбирают торговую сеть «Командор»?



2. Рост вместе с клиентом 
и поставщиками

Рост поколения потребителей, 
многие из которых работают 
сейчас у нас.

Развитие производств, 
сервисов в магазинах.

Надежность, доверие и 
партнерство.

5 ПОЧЕМУ
сибиряки выбирают торговую сеть «Командор»?



3. Скорость 
внедрения решений

Быстрое внедрение сервиса.

Тестирование любого 
решения на локальном 
объекте, рынке, регионе, 
формате.

Легкость масштабирования, 
понятные и прозрачные 
функции каждого 
подразделения.

5 ПОЧЕМУ
сибиряки выбирают торговую сеть «Командор»?



4. Социальная 
ответственность
Проекты эко направленности:
Посадка деревьев, субботники 
на сапах, сбор пластика, 
поддержка фондов помощи 
животным.

Помощь детским домам: 
проекты «помоги пойти 
учиться», новогодняя елка 
добра, «покупая блины 
помогаешь детям» и другие.

Поддержка активностей 
городов присутствия 
(фестивали, марафоны, 
благотворительность)

5 ПОЧЕМУ
сибиряки выбирают торговую сеть «Командор»?



5. Команда

Успех любого бизнеса и 
выбора продукта бизнеса –
товара или услуги клиентом-
команда

Более 10 000 сотрудников 
работаю слаженно и 
эффективно

Логистика, Розница, 
Коммерция, ИТ, HR, 
Маркетинг, Финансовый Блок, 
Юридический и десятки 
других отделов- это все один 
организм, каждая клеточка 
которого выполняет свою 
необычайно важную функцию

5 ПОЧЕМУ
сибиряки выбирают торговую сеть «Командор»?



Маркетинг для создания дополнительной ценности продукту, услуге и 
магазину:
Запуски новых сервисов, индивидуальный подход к коммуникации с клиентами, 
сезонные и локальные активации на реализуемые группы товаров, выверенные шаги 
клиентского пути каждого формата, внешние и внутренние партнеры, кешбэки, 
активности на привлечение, удержание клиентов, акции, акции, акции, акции… 





СПАСИБО!

18+
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