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О СЕБЕ

• Профессиональный стратег, к.э.н.

• Активный разработчик региональных, 

национальных и отраслевых стратегий

• 10 лет управленческого опыта на руководящих 

позициях в различных корпоративных структурах 

• Автор 80 статей и 17 книг о стратегировании

• Награждена региональными и ведомственными 

наградами, в т.ч.зарубежными

• Директор департамента по стратегическому 

маркетингу, группа компаний “Агранта”



ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ НАШЕЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

1 2 3

ПЛЕМЕННОЕ 
ЖИВОТНОВОДСТВО

ПРОИЗВОДСТВО 
ОРГАНИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ

ВОЗРОЖДЕНИЕ 
ОТЕЧЕСТВЕННОГО СЫРОВАРЕНИЯ



СТРАТЕГИЧЕСКОЕ РАЗВИТИЕ РЫНКА ОРГАНИКИ

1 2 3

РАЗВИТИЕ 
ЗАКОНОДАТЕЛЬНОЙ БАЗЫ

ТРАНФОРМАЦИЯ 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ 

ПРЕДПОЧТЕНИЙ

ЗАПРОС НА ПРЕДСТАВЛЕННОСТЬ 
В ТОРГОВЫХ СЕТЯХ



РАЗВИТИЕ АССОРТИМЕНТА

Сохранившие первозданную природную чистоту земли и воды, существенное удаление от промышленных 
центров, самые передовые научные методы организации и ведения органического сельскохозяйственного 
производства, бережные технологии переработки и упаковки готовой продукции гарантируют продуктам 

бренда «Углече Поле» непревзойденный вкус и пользу для вашего здоровья

Молоко и кисломолочные 
продукты

Сыры Мясо Мясные 
деликатесы



РАЗВИТИЕ CИСТЕМЫ ПРОДАЖ

Собственные
 розничные магазины

Торговые
 сети



УГЛЕЧЕ ПОЛЕ x ЗНАНИЯ x ВПЕЧАТЛЕНИЯ



ЭКОСИСТЕМА УГЛИЧСКОГО СЫРА



МУЗЕЙ-ЗАВОД СЫРКУЛЬТПРОСВЕТ: центр притяжения 



СПАСИБО!

18+


